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¢, QUIENES SOMOS?

Aje Castilla-La Mancha nace para dar servicio y canalizar inquietudes
y proyectos de las AJES de la region y como elemento dinamizador de
un grupo importante de hombres y mujeres jovenes que han decidido
crear su propia empresa para darse empleo a si mismos y, a su vez,
generar puestos de trabajo para otros.

La filosofia fundacional de AJE CLM es la de motivar, orientar y
canalizar las iniciativas empresariales de los jovenes emprendedores
espanoles.

Mas de 20.000 asesoramientos empresariales a emprendedores a
nivel nacional.




LA INTERNACIONALIZACION EN CASTILLA-LA
MANCHA

OBJETIVOS

%'%\

Promocionar la
Promover la internacionalizaciéon
Internacionalizacion a como elemento clave
nuevos mercados para la mejora de la
competitividad

Fomentar las
actividades
relacionadas con la
internacionalizacion




INTERNACIONALIZACION. SITUACION ACTUAL
EN CASTILLA LA MANCHA

Aumento de la exportacion de bienes y servicios.

Aumento de la diversificacion geografica de las

exportaciones.

Existe un crecimiento de las exportaciones de los
servicios turisticos.




INTERNACIONALIZACION. SITUACION ACTUAL
EN CASTILLA LA MANCHA

Existencia de productos regionales de gran valor
afadido (D.O), con capacidad para la exportacion,
basados en sus particularidades y marcas de calidad.

Hay una masa critica de empresas tradicionales
capaces de propiciar el despegue de sectores

complementarios.

Aumento de la competitividad en mercados extranjeros
de las empresas regionales.




INTERNACIONALIZACION. SITUACION ACTUAL
EN CASTILLA LA MANCHA

PRINCIPAL DESTINO DE LAS EXPORTACIONES EN
CASTILLA-LA MANCHA (MILLONES DE EUROS)

® Francia

m Alemania

w ltalia

m Portugal

® Reino Unido

® Irlanda

m Otros

285,98

Fuente Datacomex 2015.




INTERNACIONALIZACION. SITUACION ACTUAL

EN ALBACETE

VOLUMEN ECONOMICO DE LAS EXPORTACIONES EN LA
PROVINCIA DE ALBACETE (MILLONES DE EUROS)

54,92

Fuente Datacomex 2016. Desglose
Taric

m 04 LECHE, PRODUCTOS
LACTEOS; HUEV

m 08 FRUTAS /FRUTOS, S/
CONSERVAR

= 22 BEBIDAS TODO TIPO
(EXC. ZUMOS)

m 64 CALZADO; SUS
PARTES

=70 VIDRIO Y SUS
MANUFACTURAS

=76 ALUMINIO Y SUS
MANUFACTURAS

m OTROS




INTERNACIONALIZACION. SITUACION ACTUAL

EN ALBACETE

PRINCIPALES MERCADOS DE DESTINO EN LAS
EXPORTACIONES (MILLONES DE EUROQOS)

36,05

Fuente Datacomex 2016. Desglose
Taric

B Francia

m Alemania

m [talia

m Portugal

® Reino Unido

m Estados Unidos
= Otros




ELECCION Y CARACTERISTICAS DEL
LUGAR DEL EVENTO

o Albacete ha aumentado
las exportaciones un
4.8% en el Ultimo ano.

o Uno de los principales
motores economicos de
la provincia de Albacete
es la viticultura, por ello
se ha optado por una
bodega como lugar para
la celebracion.

o La fecha de celebracion
23 de Mayo del 2017 en
horario de manana.




EDICIONES ANTERIORES
“EL RETO DE EXPORTAR”
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EDICIONES ANTERIORES
“EL RETO DE EXPORTAR”
REPERCUSION EN LOS MEDIOS DE PRENSA
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AJE (EUROFA PRESSIAJE)

= La Asociacion de Jovenes Empresarios (AJE) de Castilla-La Mancha ha | *>8uradq Gue Iy ;
concedido este miércoles en Ciudad Real el Premio Joven Empresario 98, ademg, Jornads

Intemacional, entregado por la Fundacion Globalcaja Horizonte XXII, al  |toe inter, * Ponengigs ! “llens g,
joven empresario Adolfo Arnedo, de la empresa Threeline Technology, s “‘a'-"onaliz.a._-,-dn " pf nificacss
de Almansa (Albacete). . =8
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Este premio se ha entregado al término de la V Edicion de 'El Reto de Exportar’, acto
organizado por AJE Castilla-La Mancha, Junta de Comunidades e IPEX, que coincide
con el XX aniversario de AJE CLM y que ha reunido en la bodega Pago del Vicario a
cerca de un centenar de jovenes empresarios de la region y varios ponentes
especializados en exportacion.

La delegada de la Junta en Ciudad Real, Carmen Oimedo ha clausurado, junto al
presidente de la Fundacion Globalcaja, Rafael Torres y la vicepresidenta de la
Diputacion, Jacinta Monroy, este encuentro, desarrollado con el patrocinio de la
Fundacion Globalcaja, Globalcaja y CESCE vy la colaboracion de Diputacion,
Ayuntamiento y AJE de Ciudad Real, asi como de numerosas empresas, segun han




VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
ALBACETE




VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
ALBACETE

o La bodega elegida ha sido Finca
Los Aljibes, compuesta de 178
hectareas de vifledo cultivadas a
casi 1.000 metros de altitud y se
encuentra ubicada en el término
municipal de Chinghilla de
Montearagon.

o Los Aljbes es una bodega
enfocada y disefiada para crear
vinos de alta expresion,
funcional y moderna, dentro de
un complejo arquitectonico de
alto valor cultural., bajo la
denominacion Vino de la Tierra
de Castilla.
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VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”

ola asistencia estimada al Evento de
Internacionalizacion que se celebrara en Albacete
en el ano 2017 es de alrededor de 150 empresarios
y esta previsto que se componga de las siguientes
partes:

- Panel de experiencias.

- Taller de formacion IPEX-AJE Castilla-La Mancha.

- Ponencia Luis Galindo: «La ilusidn marca la diferencia»

- Entrega del premio al “Joven Fmnrecarin Intarnacinong|
AJE Castilla-La Mancha”

- Coctel




VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
PANEL DE EXPERIENCIAS

Se realizara un panel de experiencias protagonizado
por CESCE, DHL y Globalcaja que transmitiran a los
asistentes su experiencia en el campo de las
exportaciones en Castilla La Mancha.




VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
TALLER DE FORMACION IPEX-AJE CASTILLA-LA
MANCHA

Los asistentes al evento se situaran en mesas
redondas, donde cada una de las mesas estaran
presentes expertos en la internacionalizacion de
productos y/o servicios, con el fin de proporcionar
asesoramiento e informacion personalizada. Ademas
se les informara de las posibles vias de financiacion
racias a la colaboracion de Globalcaja.




V1 EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
LUIS GALINDO: «LA ILUSION MARCA LA
DIFERENCIA»

Luis Galindo, con mas de 30 afios de experiencia en
puestos Directivos en diferentes empresas, cuenta
con un estilo propio de trasmitir "en directo"”, enérgico
e inspirador. Es pionero en la aplicacion practica de la

psicologia positiva.




VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
PREMIO JOVEN EMPRESARIO INTERNACIONAL AJE
CASTILLA-LA MANCHA

Este premio, sera el reconocimiento a la Empresa de
Castilla-La Mancha, que por sus valores en cuanto

expansion , antigledad, estrategia y otras aptitudes
sea un referente para los jovenes empresarios de la

Castilla-La mancha EX l) U K 1 [Axx .
Jovenes £1 oS =S i




VI EDICION “EL RETO DE EXPORTAR”
COCTEL

A la finalizacion del evento, todos los asistentes podran
disfrutar de un delicioso aperitivo en las instalaciones
de la Bodega «Los Aljibes».




CAMPANA DE COMUNICACION
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CAMPANA DE COMUNICACION

Notas de prensa

Campana de
comunicacion

Difusion entre los
1.400 asociados de Campanfa de e-
AJE Castilla-La mailing
Mancha

Redes sociales y
pagina web




CAMPANA DE COMUNICACION
ACCIONES PREVIAS AL EVENTO

Difusion de un banner publicitario para la para las web de
AJE Casthailla-La Man, colaboradores y patrocinadores
del evento.

Difusion de contenidos web con informacion del evento:
programa, fecha, inscripciones...,etc.

Difusion del evento a través de redes sociales.

Creacion de hashtag para el evento con el objeto de
medir el impacto y la audiencia.




CAMPANA DE COMUNICACION
ACCIONES POSTERIORES AL EVENTO

Después del evento se seguiran realizando acciones
en redes sociales y publicacion de noticias en las
paginas web de AJE CLM.

Creacion de un album de fotografias.

Informe y estadisticas del trabajo realizado y del
resultado de las acciones: nimero de impresiones,
audiencia, numero de personas a las que ha llegado la
etiqueta del evento, etc.




CAMPANA DE COMUNICACION
ACCIONES POSTERIORES AL EVENTO

Elaboracion de notas de prensa y envio a medios de
comunicacion generalistas y especializados.

Elaboracion de una newsletter con la informacion del
programa y difusion a través de e-mail entre los

asociados, empresas Yy organizaciones relacionadas.

Recogida de notas de prensa, menciones en blog y
paginas especializadas.




